ESTRATEGIA DE CONTENIDO

Contenido Organico vs.
Contenido de Ventas

Estructuras de video, duracion ideal, comportamiento por red social
y cOmo usar la pauta en TikTok y Meta de forma estratégica




Cada objetivo pide un tipo de contenido distinto

Lo primero es preguntarte qué resultado buscas con la inversion

SI BUSCAS S| BUSCAS

Mensajes o visitas Comentarios, likes
al sitio web o seguidores

Hook, producto, precio, beneficio y CTA directo — Hook, desarrollo y cierre natural — impulsado para
pensado para convertir, no solo para gustar. llegar a mas personas, no para vender de inmediato.
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Nadie entra a una red social pensando en comprar

Se entra a entretenerse, informarse o conectar — no a que le vendan algo

Por eso, una estrategia de pauta necesita dos campanas separadas:
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Campana de seguidores Campana de ventas

Impulsa contenido organico para ganar alcance, Impulsa videos de venta directamente a quien ya esta
comunidad y visibilidad ante nuevas personas mas cerca de comprar
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Pautar no es comprar seguidores

Es una confusion comun — aclarémosla

X No es esto v Es esto
Pautar no fabrica seguidores de la nada ni compra Pautar impulsa el video para que llegue a mas
una audiencia falsa que después no interactua ni personas de las que alcanzaria solo — los

compra. seguidores y ventas se ganan por cOmo reacciona

esa audiencia real al contenido.
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Estructura de un video organico

Pensado para retener, aportar valor y generar conexion — no para vender de

iInmediato

Hook

Frase, pregunta o imagen que
detiene el scroll en los
primeros segundos

Desarrollo del video

Se entrega la idea, tip, historia
0 entretenimiento prometido
en el hook

DURACION IDEAL

CTA

Invita a comentar, guardar,
compartir o seguir — sin forzar
la venta

Si el video engancha de verdad, puede llegar hasta 2 minutos — la duracion se estira solo cuando la retencion lo sostiene.
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Estructura de un video de ventas

Pensado para guiar al espectador de un problema a una decisiéon de compra

Hook

Frase o imagen que
capta la atencién en
los primeros segundos
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Producto

Se muestra el
producto o servicio
con claridad

Precio

Se comunica el precio
o la oferta de forma
directa

DURACION IDEAL

Menos de 45 seg

Beneficio

Qué gana la persona
al comprarlo — el
resultado concreto

CTA

Llamado a la acciéon
claro sobre qué hacer
ahora




Dos lenguajes, un mismo objetivo

Antes de hablar de estructuras, hay que distinguir la intencion de cada video

O Contenido Organico V¥ | Contenido de Ventas
* Educa, entretiene o conecta con la Presenta una oferta, producto o servicio
audiencia

Busca una accion concreta e inmediata

* Construye comunidad, marca y confianza |
Usa dolor, deseo o urgencia como motor

* No pide la venta directamente _ .
Se apoya en prueba social y beneficios

* Se alimenta de autenticidad y consistencia

Su éxito se mide en clics y conversiéon

* Su éxito se mide en retencidon y alcance
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Tipos de video de venta

Tres formatos que se pueden alternar dentro de la estructura de ventas

Problema y solucion Testimonios

Se nombra un problema puntual Una persona real cuenta su

de la audiencia y el producto o experiencia y los resultados que
servicio aparece como la solucion obtuvo — genera confianza a
directa través de otros

Ponte Creativo by Adriana

Oferta directa

Va sin rodeos al producto, precio
y promocion; funciona mejor con
publicos que ya conocen la
marca



Como reacciona cada video segun la red social

El mismo video no se comporta igual en todas las plataformas

Favorece lo crudo y
auténtico; premia retencién y
valor rapido

VENTAS / PAUTA

Acepta anuncios nativos si no
se sienten como anuncio
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Instagram (Reels)

Buen alcance a no seguidores

si el hook es fuerte

VENTAS / PAUTA

Ventas funcionan mejor con

estética cuidada y carruseles

de apoyo

Facebook

Alcance organico bajo;
funciona mejor en
comunidades y grupos

VENTAS / PAUTA

Excelente para pauta con
segmentacioén y retargeting

YouTube (Shorts)

Favorece series y
consistencia; buen trafico
hacia video largo

VENTAS / PAUTA

Ventas funcionan como
puente hacia contenido mas
extenso



Pauta estrategica en TikTok

La clave: pautar lo que ya funciona organicamente, no crear un anuncio desde cero

Valida antes de invertir

Se publica organico primero; el video con mejor retencidén se convierte en candidato a pauta

Spark Ads sobre lo real

Se potencia el video organico ya publicado en vez de subir una pieza nueva y ajena al feed

El anuncio no debe parecer anuncio

Formato nativo, camara al hombro, voz en off natural — se mezcla con el feed

Testing rapido de creativos

Varias versiones del hook se prueban con presupuesto bajo antes de escalar la inversion
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Ventajas de pautar en Meta

Facebook e Instagram Ads siguen siendo el motor de segmentacion mas preciso

o Segmentacion avanzada o Retargeting con pixel

Edad, intereses, comportamiento y ubicacién con gran Vuelve a impactar a quien ya visité el perfil, la pagina o el
nivel de detalle sitio web

No depender solo del algoritmo :
- Escala lo que ya funciona
° organico quey
El alcance organico en Facebook e Instagram es cada vez Un contenido organico exitoso se convierte en anuncio
mas limitado para llegar a mas personas afines
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EN RESUMEN

Define el objetivo primero.
El contenido y la pauta vienen despues.

* Mensajes o visitas al sitio web — pauta videos de venta
* Comentarios, likes o0 seguidores — pauta contenido organico

* Corre una campana de seguidores y una de ventas por separado — no son el mismo publico ni el

mismo momento

* Pautar impulsa el alcance del video; no compra ni fabrica seguidores
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En resumen

Organico construye la marca.
La pauta la escala.

El contenido organico genera confianza, comunidad y valida qué mensajes funcionan
La pauta —en TikTok o en Meta— toma lo validado y lo pone frente a mas personas correctas

La estrategia mas rentable combina ambos: crear con intencion organica y escalar con datos
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MI RECOMENDACION

Si recomiendo pautar.

Con la pauta no esperas a que un video se haga viral para vender:
haces que las cosas pasen.
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